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MOTTO DAN PERSEMBAHAN 
 

“Kebahagiaan adalah melepaskan semua impian yang belum 

tercapai dan lebih bersyukur atas semua yang telah tercapai” 

HALAMAN MOTTO DAN PERSEMBAHAN 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Skripsi ini kupersembahkan untuk:  

• Tuhan Yang Maha Esa 

• Papa dan Mama yang tercinta 

• Saudara yang tercinta 

• Teman-Teman Kuliah Seperjuanganku, dan  

• Almamaterku yang Tercinta 
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