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MOTTO PERSEMBAHAN  

 

 

There is no day to complain, no day without learning 

Don't step back before taking a step, after stepping live it the best 

way we can do 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Penelitian ini dipersembahkan untuk: 

⚫ Tuhan Yang Maha Esa 

⚫ Papa dan Mama 

⚫ Adik 

⚫ Sahabat dan Teman-teman 

⚫ Universitas Katolik Musi 

Charitas 
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