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MOTTO DAN PERSEMBAHAN 

 

 

“It’s an immpossibility to be perfect but it’s possible to do the best.” 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Skripsi ini dipersembahkan untuk : 

• Tuhan Yang Maha Esa 

• Kedua Orang Tua   

• Keempat saudaraku 

• Sahabat, Teman, Rekan 

Seperjuangan 
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