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MOTTO DAN PERSEMBAHAN 

Focus on improving yourself, NOT proving yourself 
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ABSTRAKSI 

 
Penelitian ini dilakukan untuk mengetahui pengaruh sales promotion, brand image 

terhadap minat beli ulang pada aplikasi Tokopedia. Sampel penelitian diambil 

menggunakan teknik purposive sampling. Sampel yang diambil untuk kebutuhan 

penelitian ini sebanyak 100 responden. Sampel yang diambil berdasarkan kriteria 

yang diperlukan yaitu konsumen yang berbelanja di Tokopedia dan berusia minimal 

17 tahun. Hasil dari penelitian yang dilakukan menyatakan bahwa sales promotion 

dan brand image memengaruhi terjadinya minat beli ulang secara positif dan 

signifikan.  

 

Kata Kunci: Sales Promotion, Brand Image dan Minat beli ulang 
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