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MOTTO DAN PERSEMBAHAN 

 

Zefanya 3:17a 

“Tuhan Allahmu ada di antaramu sebagai pahlawan yang 

memberi kemenangan” 

 

Ulangan 31:8 

“Sebab TUHAN, Dia sendiri akan berjalan di depanmu, Dia 

sendiri akan menyertai engkau, Dia tidak akan membiarkan 

engkau dan tidak akan meninggalkan engkau; janganlah takut 

dan janganlah patah hati.” 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Skripsi ini Ku persembahkan untuk :  

❖ Tuhan Yang Maha Esa 

❖ Kedua Orang tua ku  

❖ Keluarga Terkasih 

❖ Sahabat-sahabatku 

❖ Universitas Katolik Musi Charitas 
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