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MOTTO DAN PERSEMBAHAN 

 

 

 
DO YOUR BEST AT EVERY OPPORTUNITY THAT YOU HAVE 

 

“Long Story Short, I Survived” 

-Taylor Swift 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Skripsi ini dipersembahkan untuk: 

• Tuhan Yang Maha Esa 

• Papa dan Mama 

• Diriku Sendiri 

• Teman, dan Rekan 
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