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ABSTRAKSI 

 
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh computer self-efficacy, social 

influence, dan relative advantage (yang diwakilkan oleh para pelaku bisnis) 
terhadap minat pengguna cloud accounting dengan berfokus pada kalangan UMKM 
di Kota Palembang. Penelitian ini merupakan jenis penelitian kuantitatif dan data 

yang digunakan adalah data primer. Populasi dalam penelitian ini adalah UMKM 
yang berada di kota Palembang. Teknik pengambilan sampel yang digunakan 

adalah metode probability sampling tepatnya menggunakan Teknik simple random 
sampling atau pengambilan sampel acak sederhanadan diperoleh sebanyak 81,476 
dengan total sampel sebanyak 100 sampel. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa 

social influence dan relative advantage berpengaruh positif dan signifika terhadap 
Minat pengguna cloud accounting, sedangkan computer self-efficacy tidak 

berpengaruh terhadap minat pengguna cloud accounting. 
 
 

Kata kunci:  Computer self-efficacy, Social influence, Relative Advantage dan 
Minat Penggunaan Cloud Accounting. 


