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MOTTO DAN PERSEMBAHAN  
 

 

 

 

“Dengarkanlah nasihat dan terimalah didikan, supaya engakau, menjadi 

bijak dimasa depan’’ 

‘’Banyak rancangan di hati manusia, tetapi keputusan Tuhanlah yang 

terlaksana” 

 - Amsal 19:20-21 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Skripsi ini dipersembahkan kepada: 

 

❖ Tuhan yang maha esa  

❖ Bapak dan mamak 

❖ Keluarga saya  

❖ Sahabat  
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