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MOTTO DAN PEMBAHASAN 

 

A Grateful heart is a magnet for miracles. All things are possible with God.  

 

Do not dwell in the past, do not dream of the future, concentrate the mind on the 

present moment.  

-The Dhammapada 
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ABSTRAKSI 

 

Penelitian ini bertujuan membuktikan pengaruh hedonic shopping motivation, 

discount, dan cashback terhadap impulse buying di e-commerce pada generasi z. 

Populasi yang diteliti pada penelitian ini yaitu konsumen yang pernah berbelanja di 

e-commerce. Sampel yang digunakan sebanyak 135 responden. Teknik 

pengambilan sampel menggunakan teknik non-probability sampling dengan 

pendekatan purposive sampling. Teknik analisis data yang digunakan dalam 

penelitian ini adalah uji validitas, uji reliabilitas, uji asumsi klasik, analisis regresi 

berganda, dan uji hipotesis yang terdiri dari uji t dan koefisien determinasi. Hasil 

dari penelitian ini menyatakan bahwa variabel hedonic shopping motivation, 

discount, dan cashback berpengaruh terhadap impulse buying di e-commerce. 
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