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MOTTO DAN PERSEMBAHAN 

 

“Selesaikan apa yang sudah kamu mulai, sebab apa yang kamu 

tanam itulah yang akan kamu tuai” 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Skripsi ini dipersembahkan untuk: 

                                             1. Tuhan Yang Maha Esa 

                                             2.   Ayah, Ibu, dan Adik-adik saya 

                                             3. Opa dan Oma saya 

                                             4. Ragi, Defitho, Aldy, Juan dan Obed 

                                             5. Teman, Rekan Sekelas 2019 

                                             6. Universitas Katolik Musi Charitas 

  



 

v 
 

 



 

vi 
 

 

 


