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MOTTO 

 

 

 

“Grab Your Highest Dream and Never Give Up” 

 

 

 

 

 

 

 Ku persembahkan untuk: 

 Tuhan Yang Maha Esa 

 Papa dan Mama 

 Keluargaku 

 Sahabat Terkasih 

 Kekasih 

 Almamaterku 
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